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23. Medunarodni sajam
prehrambene industrije, pica i
sirovina za njihovu proizvodnju
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Organizator:

¢ EXPOCENTRE
Moscow

Uz podrsku:

Ministarstva poljoprivrede Ruske Federacije

Pod pokroviteljstvom:

Trgovinske komore Ruske Federacije

Rusija, Moskva, Expocentre Provereni recepti za
www.prod-expo.ru poslovni uspeh

18+



PRODEXPO:
BROJKE I CINJENICE*

oko 100 000 kvadratnih metara izlozbenog prostora

UCESNICI — SVETSKI POSETIOCI SU KLJUCNI SVE GRANE POCETAK POSLOVNE
POSLOVNI LIDERI MEDU  IGRACI U PREHRAMBENOG TRZISTA  AKTIVNOSTI U
PREHRAMBENIH PREHRAMBENOM PREHRAMBENOM
KOMPANLIA TRZISTU TRZISTU RUSLE

ucesnika strucnjaka salona — celokupan federalnih i

spektar prehrambenih regionalnih tgrovinskih

proizvoda i pica lanaca u Centu nabavke
trgovinskih lanaca

iz zemalja Europe, iz zemaljaisvih
Azije, Afrike, Severne i administrativnih podrucja
Juzne Amerike i Australije Ruske Federacije

nacionalnih izlaganja

*Podaci iz 2015. godine www.prod-expo.ru/en




POSETIOCI PRODEXPO*

81% posetilaca - lica koja odlucuju nabavku ili uticu na

odluke za nabavku robe

DINAMIKA AKTIVNOSTI POSETE OVLASCENJE U KOMPANLI
SAJMA

4,2%

/ 2,5 dana

prosecno svaki posetilac
dolazi na sajam

posetilaca preporucuju kakvu
53% robu/usluge treba da kupi

o osetilac su drzaa budzeta/
gd lucuju o nabavke

posetilaca uticu na odluke

2014 2015

*Podaci iz 2015. godine www.prod-expo.ru/en
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EFIKASNOST ljfESCA
U PRODEXPO

84% ucesnika su postilge poslovne svrhe

87% posetilaca su postigli sve postavljene svrhe

OSNOVNE SVRHE UCESCA IZLAGACA1 ~ OSNOVNE SVRHE UCESCA POSETILACA
STEPEN POSTIGNUCA SVRHE (%) | STEPEN POSTUGNUCA SVRHE (%)

Povecanje prodajnih 78% posetilaca su dali visoku
k:;‘:z?t:{(zzjrgluaggl 74 Zakljucenje ugovora 50 fop
ocenu sastava izlagaca
Uspostavljenje / 69 Uspostavljenje novih 49
poslovnih veza poslovnih veza 72% izlagaca daju visoku ocenu
5

Reklama i prezentacija Prodaja sopstvenih proizvoda 41 kvaliteta njihovih poslovnih veza

novoq proizvoda

Odrzavanje ugleda i 33

imidza kompanije Razmena skUstya 31 83% izlagaca PRODEXPO 2015 odlucili su da

o ucestvuju u sajmu naredne 2016. godine
Istrazivanje trziSta 27 Istrazivanje trzista 56

Podaci iz 2015. godine www.prod-expo.ru/en




TEMATIKA
PRODEXPO”

Meso i mesni proizvodi.
Kobasice. Zivine. Jaja

Milecni proizvodi. Sir

=

Salon sladoleda

o)

Namirnice. Zitarice. Testenina.
Dodaci, zacini

Biljna ulja

Sokovi, voda. Bezalkoholna pica

Zamrznuta hrana.
Poluproizvodi.Gotova jela

Poslasticarski proizvodi. Snekovi. Nuts, suvo voce,
Pekarski proizvodi. Sirovina za proizvodnju slatkisa
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Cajevi i kafa

Riba i morski plodovi

Konzerve. Sosovi, kecap

Gastronomija. Proizvodi za restorane

Delikatese. Specijalizovani salon za
strunjake alkoholnih pica

Voce i povrce

Nacionalna izlaganja

Zdrava hrana. Farmerski proizvodi

EkoBioSalon

Pakovanje za prehrambenu
industriju — Izlozba «ProexpoPak»

Salon opreme i usluga

Dedja hrana

Hrana za kucne ljubimce

Med i pceljini proizvodi

www.prod-expo.ru/en




POSLOVNIJ’ROG RAM
PRODEXPO

Najznacaniji resurs znanja i iskustva
Velike mogucnosti za poslovne aktivnosti

0SNOVNI DOGADAJI POSLOVNOG PROGRAMA / - W

Ruski forum dobavljaca maloprodajnih lanaca Prodforum

Centar nabavke trgovinskih lanaca™

"
Alkokongres -
Konferencija posvecena razvoju decje hrane > / p
Konferencija «Karakteristike proizvodnje, kontrole, sertifikacije i promocije g - ’ 4/ r

ekobiohrane na ruskom trzistu» =3
Konferencija u okviru Salona sladoleda

Seminari, specijalizovani okrugli stolovi sa uceS¢em ritejlera i proizvodaca
prehrambenih proizvoda i pi¢a

www.prod-expo.ru/en



CENTAR NABAVKE TRGOVINSKIH

LANACA NA PRODEXPO

Vide od 6,3 milijardi rubalja

iznose ugovori sa maloprodajnim lancima

3 000 razgovora je obavljen o nabavci roba

124 federalnihi regionalnih trgovinskih lanaca*

Podaci iz 2015. godine

STRUCNO TAKMICENJE

= Vodece takmicenje «Najbolji proizvod»

= Takmicenje «Novi visoko tehnoloski proizvod»

= Takmicenje «Izbor trgovinskih lanaca»

= Medunarodno takmicenje «Digustacija alkoholnih pica»

= Medunarono takmicenje za najbolju ambalazu i etiketu
za prehrambene proizvode ProdExtraPak

= Takmicenja za najbolje potrosacke kvalitete proizvoda,
za uspesnu promociju kvalitetnih proizvoda

www.prod-expo.ru/en




PRODEXPO JE VASA JEINSTVENA
PRILIKA DA SE ZAUZME MESTO
U RUSKOM PREHRAMBENOM TRZISTU!

MESTO ODRZAVANJA

123100, Rusija, Moskva, Krasnopresnenskaja
nabereznaja 14,

Centralni izlozbeni kompleks Expocentre

Svi paviljoni i otvoreni tereni Expocentre
Tel.: +7 (499) 795-37-99

DIREKCIJA SAJMOVA
PREHRAMBENE INDUSTRIJE

Sef Direkcije - Piskarjova Tatjana Nazarovna
Tel.: +7 (495) 609-40-52, +7 (499) 795-27-98,
+7 (499) 795-41-26, +7 (499) 795-26-46

Faks: +7 (495) 609-41-68

E-mail: galina@expocentr.ru,
prodexpo@expocentr.ru, mezvist@expocentr.ru

WWW.PROD-EXPO.RU/EN




